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cQueée aprenderas?

Los alumnos interpretardn datos del mercado, identificardn
oportunidades de producto, planificardn estrategias de
marketing efectivas y gestionardn planes comerciales.
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+ Malla Curricular

Ciclo

01

Lectura Comprensiva y Escritura.
Fundamentos Légico-Matemdticos
para los Negocios.

Desarrollo de Habilidades
Intrapersonales.

+ Fundamentos de Marketing.

+ Taller de Innovacion y Creatividad.

+ Fundamentos de Administracion
Empresarial.
Herramientas Ofimdticas para la
Investigacion.

Ciclo

203

Seminario sobre Creatividad e
Innovacion.
Desarrollo Profesional.

+ Customer Experience.

+ Branding y Estrategia de Producto.

+ Marketing y Comunicacion Digital.

+ Marketing de Servicios.
Investigacion Etica y Responsabilidad
Ciudadana.

Ciclo

205

Fundamentos del Inglés.
+ Estrategia de Precios.
+ E-commerce y Mobile Marketing.

+ Estrategia de Publicidad y
Comunicacion.

+ Marketing Relacional.

+ Marketing Estratégico.
Innovacion y Transformacion Digital.

Ciclo

207

Seminario de Actualizacion:
Nuevas Tendencias en la Gestion
Organizacional.

+ Planeamiento Comercial.

+ Retail Management.

+ Category Management.

+ Gestion de la Fuerza de Ventas.
Desarrollo Integral de Proyectos
de Innovacion.

Cursos de Empleabilidad [l Cursos de Carrera Cursos Asincronicos

Ciclo

0=

Lectura Critica y Argumentacion.
Solucion de Problemas Matemdticos
Aplicados a los Negocios.

+ Comportamiento del Consumidor.

+ Técnicas y Herramientas de
Investigacion Comercial.

+ Estadistica para la Investigacion.
Seminario sobre Tecnologia e
Inteligencia Artificial.

+ Plan de Investigacion de Mercados.

Ciclo

204

Desarrollo de Habilidades Interpersonales.

+ Estrategia de Social Media.
+ Costos y Presupuestos.

+ Fundamentos de Disefio Grdfico.
Innovacién Centrada en Personas.
Seminario sobre Retos y Reflexiones
Sociales.

+ Plan de Creacion y Desarrollo de
Productos o Servicios.

Ciclo

206

Inglés para el Trabajo.
+ Estrategia de Plaza y Distribucion.
+ Plan de Marketing.
+ Taller de Ventas y KAM.
Gestion Estratégica de la Innovacion.

+ Proyecto de Aplicaciéon Empresarial.

Ciclo

208

Seminario de Actualizacion:
Perspectivas de Innovacion
Tecnolégica Disciplinar.

+ Negociacioén y Liderazgo Empresarial.
+ Trade Marketing.
+ Procesos e Indicadores Comerciales.

+ Prospeccion y Gestion de Cartera de Clientes.

+ Proyecto de Innovaciéon Empresarial.

M EFSRTSs (Experiencias Formativas en Situaciones Reales de Trabajo)

CERTIFICADO
MODULAR

SOPORTE EN ANALISIS DE MERCADO

CERTIFICADO
MODULAR

A

EJECUCION DE ESTRATEGIAS
DE MARKETING

CERTIFICADO
MODULAR

<

GESTION ESTRATEGICA
DE MARKETING

CERTIFICADO
MODULAR

GESTION DEL PLAN COMERCIAL

Investigacion e Innovacion



+ Certificaciones

ESTUDIANDO

O4

CICLOS

ESTUDIANDO

O6

CICLOS

ESTUDIANDO

o8

CICLOS

Podrds obtener:

+ TiTULO TECNICO EN ESTRATEGIA
DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

» DURACION: MENOS DE 2 ANOS
» 106 CREDITOS

Podrds obtener:

+ BACHILLER TECNICO EN
MARKETING

+ PROFESIONAL TECNICO EN
MARKETING

» DURACION: 2 ANOS
» 150 CREDITOS

Podrds obtener:

+ BACHILLER PROFESIONAL EN MARKETING
ESTRATEGICO Y GESTION COMERCIAL

+ PROFESIONAL EN MARKETING
ESTRATEGICO Y GESTION COMERCIAL

» DURACION: MENOS DE 3 ANOS

» 200 CREDITOS




